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Benefiziaten 

Umsatz und Ertragsmodell 

Vision / theory of change 

Welcher soziale Mehrwert entsteht für wen? 

Gibt es Bewertungsansätze für den Mehrwert? 

Was würde ohne das Angebot passieren? 

Frühzeitige Berücksichtigung von Zukunftstrends 

 

neue Organisationsformen für Teams 

neue Techniken 

neue Tools 

digitales Knowhow 

zahlende Kunden 

Ggf. Kostenansätze nach Förderrichtlinien 

Ggf. Ausgaben nach Betriebsarten AO 

 

Einnahmen aus Umsatzerlöse 
Leistungsverträge <> Zuwendungen 
Projektförderungen /Auftragsarbeiten 
Fundraising und Sponsoring 
Crowdfunding 

Vollkosten-/Teilkostemdeckung 

 Mehrwerte 

Partner für Innovationsentwicklung 

Partner für Schlüsselressourcen 

Partner für andere Kundenansprache 

Konsequente Kundenorientierung 

Neue Werthaltungen leben 

interne Überzeugungsarbeit 

Emotionalisierung über Storytelling 

Wertschöpfungsketten überprüfen 

Weiterbildung 

Einbindung Kunden in die Service-Entwicklung 

Proaktive Lösungsangebote 

Kunden als Prosumer 

Mehr Wirkungsorientierung für öffentliche Hand 

Dialogpartner für ethische Beurteilung von Innovationen 

Sozialwirtschaft als Entwicklungspartner für Unternehmen 

Neue Begegnungsformen 

Dialog und Service über digitale Kanäle 

Kanäle für zweiseitige Kommunikation 

Neue Werthaltungen bei Benefiziaten und 

Kunden 

Neue Benefiziaten 

Mehr Unternehmen als Kunden 

neue Tools 

digitales Knowhow 

http://www.amazon.de/Business-Model-Generation-Spielver%C3%A4nderer-Herausforderer/dp/359339474X/ref=sr_1_1?ie=UTF8&qid=1366468376&sr=8-1&keywords=business+generation+model

